
Bilan de saison
ABRICOT 2025



4
7

8
7

1

6
4

0
3

2

5
3

3
7

6

6
1

8
5

7

3
7

3
1

3 4
2

8
1

6

5
8

9
0

0

7
1

5
0

0

4
9

2
0

0

6
5

0
0

0

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Tonnage annuel commercialisé abricot (source AOP)

Potentiel 
du verger

Une production dans « la moyenne »

au dessus des prévisions



Le potentiel de production européenne 
(apparente) semble décroitre
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Qu’est ce qui a marqué la saison 2025 ?

1. Une météo qui a boosté la conso



Qu’est ce qui a marqué la saison 2025 ?

1. Une météo qui a boosté la conso

2. Une répartition des apports déséquilibrée :
 un début déficitaire + un pic marqué en juillet 

pourtant déficit de Bergeron 
Diapositive 6



Une répartition des apports déséquilibrée :

 un pic de production marqué 



Une répartition toujours déséquilibrée 

avec un pic d’apports

Ladycot, Swired,
Kioto, 
Bergarouge, 
Anegat… > 670 ha

Bergeron 600 ha



Un pilotage des ventes pour accompagner ce 
profil d’apports  



Difficile à absorber

Un pilotage des ventes pour accompagner ce 
profil d’apports  



* Stock journalier

15aine de l'abricot

Un pilotage des ventes pour accompagner ce 
profil d’apports  



Qu’est ce qui a marqué la saison 2025 ?

1. Une météo qui a boosté la conso

2. Une répartition des apports déséquilibrée

3. Une qualité exceptionnelle
  + une reconnaissance progressive des variétés
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Qu’est ce qui a marqué la saison 2025 ?

1. Une météo qui a boosté la conso

2. Une répartition des apports déséquilibrée

3. Une qualité exceptionnelle

➢ Un équilibre de marché fragile, malgré la qualité des fruits, 
l’animation promotionnelle, et le dynamisme de l’export. 

➢ Pourtant un prix pas tjrs facile à tenir… face à la pression

4. Une saison marquée par la concurrence entre  
enseignes et le rythme élevé des promotions 



Accompagner et 
anticiper, 

redessiner la 
courbe de 

production/conso

Poursuivre 
renforcer la 
défense et 

organisation 
collective de 

filière
Poursuivre le travail 

sur la qualité 
gustative avec 

variétés stables aux 
moments clefs 
(précoce, tardif)

3 idées clés 
2025
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